
令和５年度（２０２３年度）

京都市立芸術大学大学院音楽研究科（修士課程）入学試験問題

語学（英語）

A：以下の文を読んで設問に答えなさい。 

with a powerful means of persuasion(1). Salaries and endorsement contracts for entertainers have 
risen dramatically during the past decade. At age 24, Tiger Woods signed a five-year endorsement 
contract with Nike for $100 million, spurring some financial analysts to predict that Woods would 
become sports’ first $1 billion man.   
Advertising research indicates celebrities can effectively promote product sales by creating more 
consumer awareness and favorable attitudes toward the products they endorse. Marketing studies 
documented the persuasive influences of celebrities such as actor Al Pacino, singer and songwriter 
Johnny Cash, and actress Mary Tyler Moore(2) for a variety of products. By seeking to match 
endorsers’ public exposure, attributes, and lifestyle with the type of product or service being 
promoted, celebrities have been shown to be effective influencers of purchasing behavior.   
Corporations that employ celebrities as spokespersons also tend to increase their profits. Celebrity 
endorsers(3) are perceived as more trustworthy and competent as compared to noncelebrities, 
enhancing product image and increasing product use. 
During the past decade, advertisers have turned to dead celebrities(4) to promote product sales.
Albert Einstein, W.C. Fields, Marilyn Monroe, James Dean, Steve McQueen, John Wayne, 
Humphrey Bogart, Louis Armstrong, Groucho Marx, James Cagney, Greta Garbo, and Babe Ruth 
have all sold products after their death. Unlike living celebrities, they do not get themselves into 
trouble, a major concern of companies who hire celebrities to endorse their products.  

出典：Brown, William J, and Benson P. Fraser. 2004. “Celebrity Identification in Entertainment-Education.” 
In Entertainment-Education and Social Change: History, Research, and Practice, eds. Arvind Singhal, 
Michael J. Cody, Everett M. Rogers, and Miguel Sabido, 99-100. New York: Routledge.（一部改変）

1) 下線部１The increased exposure to celebrities through both news and entertainment provided
advertisers with a powerful means of persuasion を日本語に訳しなさい。

2) 下線部２actor Al Pacino, singer and songwriter Jonny Cash, and actress Mary Tyler Moore は何の例

として挙げられているのか説明しなさい。

3) 下線部３Celebrity endorsers と本文内で同様の意味で用いられている英語表現を２つ抜き出し

なさい。

4) 下線部４advertisers have turned to dead celebrities の理由を説明し、それに対するあなた自身の

考えを書きなさい。

この問題は著作権法上の関係により、出典のみを記載しています。 



B：以下の文を日本語に訳しなさい。 

We do not yet know how the increasing integration of digital and physical fields will alter our 
social and cultural lives. Nor do we have a complete picture of the implications of how lack of 
access to affordable and reliable internet in some areas and increasing screen time in others will 
differently affect the futures of individuals and groups with varying levels of access. 

出典：Przybylski, Liz. 2021. Hybrid Ethnography: Online, Offline, and In Between. Los Angeles: SAGE, 

169-170.

この問題は著作権法上の関係により、出典のみを記載しています。 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

この問題は著作権法上の関係により、出典のみを記載しています。



 
 
 
 
 
 
 
 
 

この問題は著作権法上の関係により、出典のみを記載しています。



I.

 

Dictionnaire de la musique en France au XIXe siècle, sous la direction de Joël-Marie Fauquet, Fayard, 2003. 

II.

Jean-Michel Nectoux, Harmonie en bleu et or : Debussy, la musique et les arts, Fayard, 2005. 

III.
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（
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典
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次
の
話
は
、
戦
国
時
代
の
笑
話
を
収
集
し
た
咄 は

な
し

本 ぼ
ん

『
き
の
ふ

〔

昨

日

〕

は
け
ふ

〔
今
日
〕

の
物
語
』（
江
戸
初
期
刊
行
）
の
上
巻
に

載
る
一
話
で
あ
る
。
通
読
し
て
、
あ
と
の
５
問
に
答
え
な
さ
い
。 

 

あ
る
人
、
十
二
三
な
る
子
を
寵
愛

て
ふ
あ
ひ

し
て
、
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に ①

謠
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け
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「 ★

せ
つ
か
く

〔

せ

っ

か

く

〕

習 な
ら

へ
、
や
が
て
十 ★

月

十
三
日
に
な
る
ぞ
。 ★

百
は
た
ご

〔

旅

籠

〕

食 く

い
に
連 つ
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。
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〕
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〔
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〕
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」
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御 ★
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あ
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注 ★

 【
せ
つ
か
く
】 

一
生
懸
命
。 

【
十
月
十
三
日
】 

日
蓮
宗
の
宗
祖
、
日
蓮
の
命
日
。「
御
命
講
」
注
参
照
。 

【
百
は
た
ご
】 

百
文 も

ん

ほ
ど
の
値
の
旅
籠

は

た

ご

料
理
、
す
な
わ
ち
「
安
っ
ぽ
い
料
理
」
と
い
っ
た
意
味
。
旅
籠
と
は
、
も
と
も
と

食
べ
物
や
雑
品
を
入
れ
る
旅
行
用
具
で
、
転
じ
て
、
安
価
に
て
食
事
を
提
供
す
る
飲
食
店
を
い
っ
た
。
こ
こ
で
は
、

法
会
列
席
者
に
ふ
る
ま
わ
れ
る
料
理
を
嘲
笑
す
る
意
味
で
用
い
ら
れ
て
い
る
。 

【
御 お

命 め
い

講 か
う

】 

「
お 大

み 御

え
い 影

く 供

」
の
訛
り
と
い
わ
れ
、
別
の
漢
字
を
あ
て
た
表
記
。
宗
祖
の
命
日
に
行
う
法
会
。 

【
案
内
】 

招
待
の
通
知
。 

【
か
し
こ
ま
り
】 

き
ち
ん
と
坐
っ
て 

【
つ
き
あ
ひ
に
て
次
第

く
に
な
を
る
】 

し
き
た
り
に
従
っ
て
順
序
正
し
く
各
自
席
に
坐
す
。 

【
迷
惑
し
て
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困
っ
て
／
気
ま
ず
く
な
っ
て 

【
松
が
ね
の
岩
ま
を
つ
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ふ
こ
け
む
し
ろ
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世
阿
弥
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能
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老
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詞
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一
節
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す
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府
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れ
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梅
津
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老
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と
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菅
原
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梅
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松
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社
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じ
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語
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え
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の
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の
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れ
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、
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松
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長
寿
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君
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け
る
と
神
託
を
告
げ
る
。 
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問
一 

傍
線
部
①
の
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謠
」
と
は
何
か
。
次
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中
か
ら
選
び
、
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ル
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ァ
ベ
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ト
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号
で
答
え
な
さ
い
。 
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謡
曲 
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俚
謡 
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記
紀
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歌
謡
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童
謡 
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新
民
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傍
線
部
②
「
い
つ
も
の
ご
と
く
必
ず
」
の
後
に
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略
さ
れ
て
い
る
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と
し
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適
当
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も
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次
の
中
か
ら
選
び
、
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ル
フ
ァ
ベ
ッ
ト
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号
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え
な
さ
い
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行
き
給
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Ｂ 

行
か
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ら
う
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候
ふ
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線
部
③
、
④
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⑤
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言
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主
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語
と
な
り
う
る
語
）
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か
ら
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ま
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も
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べ
て
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び
、
ア
ル
フ
ァ
ベ
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記
号
で
答
え
な
さ
い
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あ
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問
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話
全
体
の 

あ
ら
す
じ 

を
書
き
な
さ
い
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問
五 

こ
の
話
の
ど
こ
が
滑
稽

こ
っ
け
い

な
の
か
。
解
説
し
な
さ
い
。 




